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Sveriges Reklamférbund ar en opolitisk branschorganisation som ska tillvarata
medlemsfdretagens intressen.

Sveriges Reklamférbund ar en branschorganisation for alla typer av
konsulter inom kommunikation, sdsom reklam, PR, design, event, DM,
digital, media och action marketing. Vi inspirerar och utbildar vara
medlemmar for att de ska kunna gora battre affarer, bade for sina
uppdragsgivare och fér sig sjalva. Exempelvis bistar vi med juridisk
kompetens och ARU-auktorisation. Dessutom arbetar vi med
opinionsbildning for att 6ka kdannedomen om kommunikationens
betydelse fér naringsliv och samhalle.

Sveriges Reklamférbund férhandlar riktlinjer fér branschavtal, anordnar
seminarier, bistar medlemmarna med utbildning, information och
radgivning. Sveriges Reklamférbund ar medlem i European Association
of Communication Agencies, (EACA) och en av huvudmannen fér den
nyligen instiftade Reklamombudsmannen (RO).
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Sveriges Reklamférbund ldmnar hdrmed sina synpunkter pa
utredningens férslag avseende den del som galler marknadsféring (6
kap. Marknadsféring).

Installning

Foérslaget till 6 kap 5 & - synpunkter angdende

- en generell begridnsning av vad bild far omfatta i
enlighet med de nuvarande reglerna fér periodisk skrift,
samt

- reducering av annonsstorlek i periodisk skrift

Ang en generell begradnsning av vad bild far omfatta i enlighet
med de nuvarande reglerna for periodisk skrift

Utredningen féreslar att den nuvarande bestdmmelsen som reglerar vad
bildframstallning tillats omfatta vid marknadsfoéring av alkohol genom
kommersiell annons i periodisk skrift skall utvidgas till att omfatta aven
andra medier. Det vill sdga att regeln skall géras helt medieneutral och
exempelvis omfatta annonser pa internet som har en svensk malgrupp.

Den nuvarande, nu namnda, regeln som galler fér bildframstallning i
annons i periodisk skrift tillater enligt Alkohollagen 4 kap 11 a § medger
endast bild som aterger “varan eller ravaror som ingar i varan, enstaka
féorpackning, eller varumarke eller darmed jamforligt kannetecken”. Det
ar saledes en strdng och mycket begransande regel som i princip enbart
tilldter en produktbild, d v s atergivning av sjalva férpackningen
och/eller ett enstaka glas innehallandes drycken.

Enligt branschens "Rekommendation avseende reklam for
alkoholdrycker och alkoholhaltiga lattdrycker” (Rekommendationerna)
som varit i bruk sedan ar 2006 foljer ett "allmant” mattfullhetskrav vid
exempelvis webbannonsering (punkt 5 i Rekommendationerna).

Detta mattfullhetskrav ar dock inte narmare specificerat, likt det som
galler foér bildframstallning i annons i periodisk skrift. Av detta torde
folja att avsikten mer skall uppfattas som en ambition om mattfull och
ansvarsfull bildframstéllning, men inte att en sadan bildframstalining
alltid behdver vara sa strikt som foljer av Alkohollagen 4 kap 11 a &.

| dagslaget har vi m a o ett forbud mot att dterge manniskor i reklam i
dagspress/tidskrifter. UtSver det finns inget hinder att visa exempelvis
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manniskor per se. Ett praktiskt exempel skulle kunna vara en
alkoholtillverkares reklamfilm, som enligt de brittiska alkoholreklam-
reglerna &r tilldten att sdnda i Kanal 5 eller TV3. | denna film kan
forekomma exempelvis manniskor, vilket i sa fall skulle omojliggdra att
filmen gjordes tillganglig fér besdkare som pa egen hand och aktivt
soker upp alkoholtillverkarens egen webbplats. (Dartill ocksa intygat att
de har korrekt alder for att ges tilltrade till webbplatsen.)

Pa en sddan webbplats skulle ocksa exempelvis kunna férekomma bild
fran tillverkningsprocess eller “naturliga miljder” i sammanhanget, sdsom
bild fran exempelvis en vingard déar det "helt naturligt” férekommer
manniskor. Eller en presentation i bild av styrelseordférande eller
medarbetare pa féretaget.

Férekommande personer far visserligen inte vara under 25 ar men det
finns inget generellt forbud som foljer av lagen och/eller
Rekommendationerna mot att visa manniskor, utdver det som galler fér
tidningar/tidskrifter och motsvarande (marknadsféring pa webbplats
som omfattas av Tryckfrihetsférordningen, d v s typiskt sett en tidnings
natupplaga). Darutdver finns inte heller ndgon praxis som slagit fast att
manniskor inte skulle fa visas i andra an de nu nd&mnda undantagna
situationerna.

Mot denna bakgrund menar Sveriges Reklamférbund att det féreslagna
forbudet &r alldeles for langtgdende och dartill inte dverensstdmmer
med vad som galler eller tilldts inom &vriga EU.

Dessutom kan Sveriges Reklamfoérbund forutse svara gransdragsnings-
problem nar det exempelvis galler de givha exemplen ovan.

Ang reducering av annonsstorlek i periodisk skrift

Sveriges Reklamférbund kan inte heller se relevansen - eller behovet -
av den foreslagna reduceringen av tilldten maximal annonsstorlek i
periodisk skrift enligt férslaget till 6 kap 5 § 2 st. Den féreslagna
férandringen innebéar i princip att endast halvsidesannons mot
nuvarande helsidesannons skulle vara tillatet i periodisk skrift i
tabloidformat.

Hansyn skall i ssmmanhanget ocksa tas till att annons av den aktuella
sorten (d v s annons i periodisk skrift) skall innehalla sk varningstext
enligt Alkoholférordningen (1994:2046) 27 &. Denna skall tdcka minst
tjiugo procent av annonsen yta, vara horisontell och latt |asbar. Denna
regel medfér saledes redan i dag att annonsen med fokus pa dess
marknadsféringsinslag de facto ar mindre an den maximalt medgivna.

Sveriges Reklamférbund finner inte att utredningen redovisar nagra
egentliga skal till behovet av denna minskning av annonsstorlek eller pa
vad satt nuvarande regler medfért negativa konsekvenser.
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Tvartom kan Sveriges Reklamférbund, & sin sida, se negativa
kommersiella konsekvenser om férslaget antas genom klart minskade
annonsintakter fér periodisk press.

Ang allmanna rad

| den del som avser marknadsféring foreslar ocksa utredningen (sid 141)
att Konsumentverket tillsammans med Folkhalsoinstitutet och efter
samrad med branschen skall utfarda allmanna rad om vad som narmare
avses med sarskild mattfullhet, vad reklamtext far innehalla, vilka
atgarder pa saljstalle som ar forenligt med mattfullhetskravet samt vilka
saljfframjande atgarder som direkt strider mot dessa.

Sveriges Reklamfoérbund vill avslutningsvis ta tillfallet i akt och papeka
att vi anser att branschens Rekommendationer, som det kommit till
uttryck redan 2006, har fatt dnskvéard forankring och respekt och att de
i dag utgdr det nddvandiga verktyg fér tolkning som behdvs. Sveriges
Reklamférbund befarar att ytterligare allmanna rad, vars arbete inte ens
paborjats tre ar efter publicering av Rekommendationerna, enbart
kommer att krangla till och komplicera situationen.

Sammanfattningsvis tillstyrker inte Sveriges Reklamférbund

-  forslaget om att den nuvarande bestdmmelsen som reglerar vad
bildframstallning tillats omfatta vid marknadsfoéring av alkohol
genom kommersiell annons i periodisk skrift skall utvidgas till att
omfatta dven andra medier, eller

- férslaget om reducering av den tillatna maximala
annonsstorleken i periodisk skrift.

Med vanliga halsningar
Sveriges Reklamférbund

Bjorn Rietz
VD
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